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Motivace

e Doporucovaci system
Slouzi k doporuceni potencialne zajimavych
objektu uzivateli
Setfi uzivateli praci pfi dlouhém hledani
DoporucCuje podle uzivatelovych preferenci
Nutnost individualizace

Pro kazdeho uzivatele jiny model, kazdy chce neco
jiného



Indukce preferenci

e Konstrukce obecneho modelu uzivatelovych
preferenci z nejakych informaci od uzivatele

Model musi umét nalézt x nejlepsich objektu pro
doporuceni

Vstup od uzivatele muze byt ruzny
My pracujeme s hodnocenimi objektu, typicky na Skale
1-5
e Uzivatel je casto nekonzistentni, jeho
preference se meni v case, hodnoti malo
objektu



Indukce preferenci

e Zamerujeme se na content-based
Model je zalozen na vlastnostech objektu
Chci notebook s 12° displejem a 160GH harddiskem
Zde lze pouzit i dalSi znamé metody
Neuronove site, SVM, rozhodovaci stromy
Nektere atributy jsou specialni, se kterymi si neporadi
Casova dimenze, seznam hodnot (herci ve filmu),
hierarchické atributy
e Existuji i metody, které umi pracovat na objekty bez
nebo s minimem atributu (vtip, kniha)
kolaborativni filtrovani



Spoluprace

e |Indukce uzivatelskeho modelu je vilastne
data-mining
Ovsem s typicky malou trénovaci sadou

e Nase metoda je zalozena na fuzzy logice a
statistice

Lze ji pouzit na libovolna vektorova data, neni
omezena na preference

Zvladne | seznamy hodnot



Prace do budoucna

e Interpretace uzivatelova chovani
Uzivatel nemusi hodnotit objekty, jeho preference
se zjistuji jen z jeho pohybu po strankach

e Preference textovych atributu
Zapletka filmu

e VVztah mezi atributy

Kdyz je vyrobce Toshiba, tak beru i levny
notebook, jinak chci spis drazsi

Vztah je preferencni, neni obsazen v datech
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